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Abstract 

In This Study, The influence of product market competition on the 

relationship between business strategy (Cost leadership strategy and product 

differentiation strategy) and accrual-based earnings management has been 

investigated. product market competition as a moderator variable and the 

variables of cost and differentiation strategies are in the role of the independent 

variable of the research. Also, the variable of accrual-based earnings management 

has been the dependent variable of the research. For this purpose, data related 

to113 companies listed on the Tehran Stock Exchange for the period between 

2014 to 2020 were used. the results show that cost leadership strategy has a 

positive and significant relationship with accrual-based earnings management and 

product market competition as a moderator variable has been able to adjust and 

intensify this relationship. the differentiation strategy has a negative and 

significant relationship with the accrual-based earnings management. however, 

the moderator variable of product market competition does not have a significant 

influence on the relationship between differentiation strategy and earnings 

management. 
 

 

1. Associate Professor of Accounting, Zanjan University, Zanjan, Iran.                                                        
2. Corresponding Author, Management ،Accounting ،Tehran ،Tehran ،Iran.               faroogh.a@gmail.com 

3. Ph.D. student of Accounting, Alzahra University, Tehran, Iran.  



  

 

 مقاله پژوهشی 

 

 علمی مطالعات حسابرسی مطهرِنشریه 

 تاریخ دریافت:

12/12/2011 

 تاریخ پذیرش:

12/10/2011 

 21ـ  01صص: 
 

 سال اول

 2011تابستان 
 

1 

 

 و مدیریت سود تأثیر رقابت بازار محصول بر رابطه بین استراتژی تجاری

   3نسرین قدمیاری  |  2پورفاروق عبداله  |  1محمد ایمانی برندق

 
 چکيده

های تجاری هدف: هدف این پژوهش بررسی تأثیر رقابت بازار محصول بر رابطه بین استراتژی

 . استمحصول( با مدیریت سود اختیاری  )استراتژی رهبری هزینه  و  استراتژی تمایز

توصیفی و از نوع همبستگی  از نظر هدف، کاربردی و از نظر ماهیت و روش، این پژوهشروش: 

حوزه تحقیقات اثباتی حسابداری  است. از نظر شیوه گردآوری داده تحقیق نیمه تجربی پس رویدادی در

شرکت  بورس  111نمونه آماری شامل . استاست که با استفاده از رگرسیون چندمتغیره انجام شده 

 .است 1131الی  1131های اوراق بهادار تهران طی سال

های ترکیبی بیانگر این است که ها با استفاده از رگرسیون دادهها: نتایج تجزیه و تحلیل فرضیهیافته

دارد و و معناداری  ارتباط مثبتاختیاری  تعهدی اقلام مبتنی بر سود استراتژی رهبری هزینه با مدیریت

گر قادر به تعدیل و تشدید این رابطه است. از طرفی استراتژی عنوان متغیر تعدیل رقابت بازار محصول به

اما رقابت بازار  ،داردرابطه منفی و معناداری اختیاری  تعهدی اقلام مبتنی بر سود تمایز با مدیریت

 دیریت سود ندارد است.ثیر معناداری بر رابطه استراتژی تمایز و مأمحصول ت

ارتباط مثبت بین استراتژی رهبری  ،بیشتری داشته باشندسهم ها از بازار گیری: هرچه شرکتنتیجه

ها تمایل بیشتری به استراتژی تمایز هزینه و مدیریت سود بیشتر خواهد بود، از طرفی هر چه شرکت

 کنند.داشته باشند، مدیریت سود کمتری ارائه می

محصول، استراتژی هزینه، استراتژی تمایز و مدیریت سود مبتنی بر اقلام  بازاررقابت  :ها  واژهکليد

 تعهدی.
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 مقدمه
ای عنوان وسیله پذیری، یک موضوع محوری در سطح دنیا است؛ که از آن بهرقابت امروزه

در (. 4100)میر و همکاران،  شودمطلوب و توسعه پایدار یاد می اقتصادیدستیابی به رشد منظور  به

 ،4و همکاران یاند )آکوئشده لیتبد یمهم اریبس یتیریها به ابزار مدیامروز، استراتژ یبازار رقابت

در ها به بهترین شکل موقعیتی تعریف کرد که در آن، شرکتعنوان  توان بهیم را یاستراتژ (.0004

 ندیفراعبارت دیگر استراتژی،  به .(0004، 0)انور و عبداللهکنند رقابتی از خود دفاع می عوامل مقابل

 ،3)انور و قدیر مختلف است یهاتیفعالانجام  قیاز طر منحصر به فرد  و متمایز، یتیموقع جادیا

 چگونگیتوان با یرا م یتجار یهایکنند که استراتژی( استدلال م0042) 1ونگیچن و ک(. 0042

طبق دیدگاه  مشخص کرد. تصنعدر  یرقابت تیرقابت و حفظ مز یها براشرکت یریگمیتصم

از؛ تمایز،  است برای دستیابی به مزیت رقابتی عبارت یشرکت هرهای ( استراتژی4295) 5پورتر

ن محصولات ساخت گیرند با فراهمکار می ههایی که استراتژی تمایز را برهبری بها و تمرکز. شرکت

 زیتما یاستراتژیابند. ست میو خدماتی که از کیفیت ممتازی برخوردار هستند به مزیت رقابتی د

 اریرا در اخت یمحصول ارزشمند تاخدمات متمرکز است  ایبودن محصول  فرد بهبر منحصر 

استراتژی رهبری بها ازطریق کسب تجربه،  (.0004 ،6همکاران کننده قرار دهد )احمد ومصرف

ابد )صالح و ییند تحقق میاگذاری در تولید انبوه و طراحی فرطراحی محصولات، سرمایه

اند، با ایجاد هزینه پایین نسبت هایی که استراتژی رهبری بها را پذیرفته(. شرکت0004 ،2همکاران

توانند سهم بازار خود را افزایش دهند. در استراتژی تمرکز، سازمان تلاش خود، می نبایبه رق

، 9)علی و انور دنککز هایی خاص از خریداران تمرهایی خاص از بازار یا گروهکند تا بر بخش می

آن  نبایشرکت ممکن است متفاوت از رق ضعفو  قوتکه نقاط  تیواقع نیا (. با توجه به0004

 ای ی رهبری بهارقابت تیاز دو شکل مز یکیتواند یتنها م  شرکت (،0042، 2سیمیباشد )انور و کل
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 مطالعات حسابرسی مطهرِ یعلمنشریه 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

طور همزمان  بهرقابتی، استراتژی به هر دو  یابی(. دست0042، 4)انور و غفوربرگزیند را  زیتما

 (. 0046است )انور،  رممکنیغ

و   استدر جهان  یاقتصاد ییبه کارا یابیدست یبرا عامل بسیار مهمیرقابت در بازار محصول 

بابت  رانیدر مد زهیانگ جادیا یبرا یشرکت راهبری یابزارها نیاز قدرتمندتر یکیعنوان  به

 یبرا یادی، با فشار زیرقابت اریبس عیدر صنا انریمد ارزش شرکت شناخته شده است. سازیحداکثر

 رو هستند هروب محصول بقا در بازار یبرا یی،سود و کارا شیو افزا یتیریمد هایکاهش ضعف

را  شرکت، سود مطلوببه عملکرد  یابیدست یممکن است برا آنها بنابراین ؛(0000، 0)بابر و حبیب

که رقابت در  افتندی( در0049) 1شی و همکاران (.0049،  3و همکاراناز حد نشان دهند )لما  شیب

ها تواند به شرکتیسود م تیریاگرچه مد. دهدیم شیرا افزای سود تعهد تیریبازار محصول، مد

 یمنف ریشرکت تأث ندهآیکمک کند، اما بر عملکرد  مدتدر کوتاه یبه اهداف مال یابیدر دست

، تبسم و 0049، 5)ویدوری و سوتانتو ابدییارزش شرکت کاهش م جهیگذارد و در نت یم

شود، اما یها مشرکت یسودآور شیمانع افزا محصول  در بازار بالارقابت (. 0045، 6همکاران

 جای دستکاری سود، به آنها بوده وبازار  تداوم بیشتر در قادر به زیتما یاستراتژ دارای یهاشرکت

در بالا های  رقابتدر ، نیبنابرا ؛دارندکز تمر فرد منحصر بهمحصولات  جادیشهرت و ا یبر ارتقا

، موجب هاشده توسط شرکت جادیا یرقابت یایو مزا داریپا ی، عملکرد تجاربازار محصول

سود داشته باشند. رقابت در  تیریمد یهاتیمشارکت در فعال یبرا یکمتر زهیانگ شود مدیران می

 قرار دهند ریسود را تحت تأث تیریک مدطور مشتر توانند بهیم زیتما یو استراتژ محصول بازار

پژوهش بررسی تأثیر این (. با توجه به پیشینه فوق، هدف اصلی 0049 ،ویدوری و سوتانتو)

کننده رقابت بازار محصول در استراتژی تجاری بر مدیریت سود، با تأکید بر نقش تعدیل

چنین نبودن  ن موضوع و همشده در بورس اوراق بهادار تهران است. اهمیت ای های پذیرفته شرکت

پژوهش داخلی، انگیزه اصلی انجام این پژوهش است. این مطالعه با ارائه شواهد تجربی به توسعه 
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کند. علاوه بر این پیشینه پژوهشی موجود پیرامون استراتژی تجاری و مدیریت سود کمک می

ر اختیار اتخاذکنندگان تواند اطلاعات سودمندی را دعنوان دستاوردی علمی می شواهد پژوهش به

علاوه پژوهش حائز اهمیت است. به کنندگان نیزهای رقابتی بگذارد و برای پژوهشاستراتژی

 کند.حاضر مسیر را برای انجام مطالعات جدید در حوزه رقابت بازار محصول هموار می

ه پژوهش یابد: در بخش دوم مبانی نظری و پیشینترتیب ذیل ادامه می ساختار این پژوهش به

د، بخش چهارم به ارائه شوشناسی پژوهش تشریح میها و روششود؛ در بخش سوم فرضیهبیان می

 گیری و ارائه پیشنهادهای پژوهش اختصاص دارد.پردازد، بخش پنجم به نتیجههای تجربی مییافته

 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش
 استراتژی تجاری

و انور،  یشود )علینشان داده م کیستراتژا تیریمد ازطریقشرکت  یاصل گیریجهت

اهداف و  نیبه ا یابیدست یها برااستیها و سبرنامه نی، تدوی( که شامل اهداف سازمان0004

استراتژی  (.0004و همکاران  یهاست )علیاز استراتژ یامجموعه یاجرا یمنابع برا صیتخص

اص رقابت یا همکاری کند. باید با یک صنعت خگونه دهد که یک شرکت چتجاری نشان می

منظور دستیابی به مزیت رقابتی، ارتباط نزدیکی با انتخاب دقیق  افزایش ارزش برای مشتریان به

شود، مشتری، محصول یک استراتژی توسط شرکت دارد. مزیت رقابتی عاملی است که سبب می

یهای استراتژو تمرکز،  رهبری بها، تمایز .(0004، 4و همکاران زی)عزشرکت را به رقبا ترجیح دهد 

هر . (0000، 0و همکاران رید )دمنمشاغل کاربرد دار ی ازگوناگوندر انواع  ای هستند که گانه سه

 (.0049، 3و انور دی)حم ددارنی متفاوت ریمس یرقابت تیمز ی دستیابی بهبراا، هیاستراتژ این از کی

طور مؤثری در  تواند به سازی کند میدهشرکتی که با موفقیت، استراتژی تمایز یا رهبری بها را پیا

های عمومی پورتر، تشریح شده است استراتژی 4(. در جدول 4295بازار به رقابت بپردازد )پورتر، 

 (.4323)لشکری و همکاران، 
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 مطالعات حسابرسی مطهرِ یعلمنشریه 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 های عمومی پورترتعریف استراتژی: 1جدول 
 تعریف های عمومیاستراتژی

 تمایز

فرد از حیث در ارائه کالا و خدمات منحصر به دنبال ایجاد تفاوت  این استراتژی به

آن است.  مانندوری، خدمات پس از فروش، شبکه  تحویل و اطرح، نام تجاری، فن

 طوری که برای خریداران، تفاوت بین محصولات شرکت با رقبا قابل درک باشد. به

 رهبری بها

هزینه ازطریق ای است برای دستیابی به پیشرو بودن کلی در این استراتژی، شیوه

اند. رهبری بها راهکارهای عملکردی که برای رسیدن به این هدف طراحی شده

مد، تلاش فراوان برای کاهش هزینه ازطریق تجربه، امستلزم تدارک تجهیزات کار

. هزینه پایین شرکت در مقایسه با استهای جاری و... کنترل شدید بر مخارج و هزینه

 ید در کل استراتژی مد نظر قرار گیرد.عاملی است که با نبایر رقدیگ

 تمرکز

یا بازار و در این استراتژی، تمرکز بر گروه خاصی از خریداران، بخشی از خط تولید 

تواند به اشکال گوناگونی صورت گیرد. استراتژی تمرکز . تمرکز میاستجغرافیایی 

راتر از رقبای تواند مؤثرتر و کابر این اصل استوار است که شرکت از این طریق می

به اهداف استراتژیک و محدود ـ  کنندای رقابت میکه در سطح گستردهـ دیگر 

 خود دست یابد.

 

 مدیریت سود

های مالی، سود حسابداری به لحاظ اهمیت آن در شده ازطریق صورت در میان اطلاعات ارائه

در معرض دستکاری ریت وسیله مدی گیری، ارزیابی عملکرد و قراردادهای بدهی همواره بهتصمیم

گذاران و تحلیلگران در نظر عنوان معیار اصلی مورد توجه سرمایه لذا مدیران، سود را به ؛قرار دارد

(. ازطرفی جدایی مالکیت از مدیریت، تضاد نمایندگی 0041،  4گیرند )فرانسیس و همکارانمی

این احتمال وجود دارد که مدیران  و همواره کند می)تضاد منافع بین سهامداران و مدیران( را ایجاد 

سود  تیریمد(. 0049، 0ند )ادواردکن اقدامبه دستکاری سود خود منافع شخصی  راستایدر 

 در ادامهدهد.  یگذاران نشان مهیسرما یشرکت را برا ندهیآ ینقد یهاانیانتظارات مربوط به جر

 (:0004شود )برنان، ه میارائ های مختلف،از جنبه سود تیریاز مد رایج فیاز تعار یبرخ

های ی )گزارشحسابدار امانهس یبر خروج یرگذاریآن تأث یکه هدف اصل یمیهر تصمـ 
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 .باشد یبه روش خاص مالی(

 سود(. ای سود )هموارسازیهای دورهکاهش نوسان منظور به اقدام آگاهانه مدیریتـ 

شخصی )مدیریت منافع  به یابیمنظور دست بهی خارج یمال یگزارشگر ندفرای در مداخلهـ 

 سود(.

شرکت  یعملکرد مال منظور نشان دادن توسط مدیران به یشده حسابدار رفتهیاصول پذنقض ـ 

  )دستکاری سود(. به نحو مطلوب

 رقابت بازار محصول

های بازار محصول و عوامل مؤثر بر محیط کار بررسی شده در بسیاری از مطالعات، ویژگی

ویژه رقابت در بازار محصول، کمتر مورد پژوهش  ده در سطح صنعت، بهکنناست، اما عوامل تعیین

هایی است که یک بنگاه، صنعت، منطقه و و توانمندی پذیری، قابلیتقرار گرفته است. رقابت

المللی به افزایش سهم بازار و توانند با استفاده از آنها در صحنه بینکشور از آن برخوردارند و می

توان (. به عبارت دیگر می4100یک دوره طولانی دست یابند )رده و شیری،  سوددهی بالا برای

های مختلف در تولید و فروش کالا بودن بازار محصول این است که شرکت گفت منظور از رقابتی

رقابت تنگاتنگی دارند و کالاهای آنها نسبت به دیگری برتری چندانی ندارد، زیرا اگر غیر از این 

واسطه  کند. شرکتی که بتواند بهسمت انحصار یا انحصار چندجانبه تمایل پیدا میباشد بازار به 

تر عرضه های پایینند یا کالایی با قیمتکهای تولیدی، کالاهایی باکیفیت تولید سازی روشبهینه

 (.4321پور و بزرایی، کند، به شرایطی نزدیک انحصار رسیده است )خدامی

 سود تیریمد ، رهبری بها وزیتما یاستراتژرقابت بازار محصول، 

رقابت در بازار محصول سود  تیریمد استفاده از به رانیمد مؤثر بر تمایلاز عوامل  یکی

 ،یرقابت یدر بازارها عملکرد مدیریت یابیارز برایی گوناگون ارهایاز معاستفاده گسترده . است

 .کندوارد می نبایرقط گزارش شده توس سودهایغلبه بر  یبرا رانیرا بر مد زیادی فشار

 سود  یدستکار یبرارا  ییاه زهیانگ،  یرقابت عیصنافعال در  یهاشرکت رانیبه مدکه  طوری به

که  ییهاشرکت(. 0049د )لما و همکاران، آنها را بهتر از آنچه هست نشان دهعملکرد دهد تا یم

 تیفیمحصولات با ک جادیر اب  کنند،یخود استفاده م یتجار یهاتیدر فعال زیتما یاز استراتژ

شده جادیا یرقابت تی. مزسازند زیمتما نبایرا از رق خودکنند تا میفرد تمرکز  و منحصر به مطلوب
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 تیحساس ،محصولاتقیمت شود که نسبت به یم یانیها باعث جذب مشترشرکت نیتوسط ا

 زیمتما یمحصولات بالای دست آوردن ارزشبه یرا برا یشتریب نهیهز لندیما انیدارند. مشتر یکمتر

هایی که بر استراتژی تمایز محصول تأکید دارند، با نیاز به محصولات بپردازند. شرکت ردیگاز 

توانند از ها میرو هستند. ازطریق نوآوری است که سازمان هایجاد و تغییر مستمر محصولات روب

د بوده و برای مشتریان فرهای منحصربهوجود جریانی از محصولات متمایز که دارای ویژگی

 ییبه شرکت توانا زیتما یاستراتژ (.4320)حجازی و رامشه،  د، اطمینان حاصل کنناستارزشمند 

 لیدل به ها،این گروه از شرکتدارد.  یرا در پ یتریشسود ب هیکه حاش دهدیرا م بالایی متیارائه ق

 ؛ددارن یشتریب ازینو توسعه  قیقتح های فعالیت در یگذارهیبه سرما ،محصولات نوآورانه جادیا

نسبت  یشتریب یمال نیمأت نهیکنند که هزیم انتخابرا  زیتما یاستراتژیی هاشرکت اغلب، نیبنابرا

بدیهی است که استراتژی منتخب سازمانی، بر اطلاعات مالی شرکت ها دارند. شرکت ردیگبه 

ها از مهمترین منابع اطلاعاتی شرکتد سود که یکی کرتأثیرگذار است. در این راستا باید عنوان 

ی که استراتژی تمایز را رانیمد ها نباشد.کننده عملکرد واقعی شرکتبوده ممکن است  منعکس

بنابراین  ؛متحمل خواهند شد یشتریب انیسود، ز تیریدر صورت مد که معتقدند کنند انتخاب می

و  مطلوبید محصولات با کیفیت جای دستکاری و اعمال مدیریت سود، قصد دارند تا با تول به

)ویدوری و  کنندگان بهبود بخشندحفظ شهرت و اعتبار تجاری، روابط خود را با مشتریان و تأمین

کنندگان کالا، محصولات را به کمترین قیمت به (. در استراتژی رهبری بها، تأمین0049سوتانتو ، 

کنند. از بازار را برای خود ایجاد می قابل قبولیکنندگان عرضه کرده و از این طریق سهم مصرف

افزایش تولید و وجود تقاضای زیاد، کاهش پیدا  هواسط تولید به هخود هزیناستراتژی، خودبهاین  در

حذف شده و امکان ورود رقبای جدید کاهش و احتمال نفوذ در بازارهای  ،کرده و رقبای ضعیف

راحتی به شرکتیهر  امادارد هایی مزیت هابرهبری اگرچه استراتژی کند. دیگر افزایش پیدا می

این  های بزرگتر که به منابع بیشتری دسترسی دارند ازشرکت .ندک اتخاذاین استراتژی را تواند نمی

 . پردازندبه رقابت می طریق

. سود است مدیریتهای اصلی مالی از محل منابع خارجی یکی از انگیزه نیاز به تأمین

های ناشی از مزیتکنند، برای اینکه بتوانند به استفاده می بهاژی رهبری مؤسساتی که از استرات

تولیدی و آلات ینماش ورا در تجهیزات های زیادی گذاریباید سرمایهاقتصادی دست یابند،  تولید
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 بها،استراتژی رهبری در سود نسبتاً اندک ه دلیل حاشی انجام دهند. بـه نیاز مواد اولیه مورد چنین هم

ناچار  و این دسته از مؤسسات به یستن یرپذامکان م وجوه لازم از محل منابع داخلی،مالی تما ینتأم

مؤسساتی مدیریت چنین کنند.  تأمینبخش زیادی از منابع مالی خود را از محل منابع خارجی ید با

اساس کرده و بر این  تصویری مطلوب از عملکرد خود ارائه بایداستقراض  هزینهمنظور کاهش به

 (. 0045، 4ند )وو و همکارانکناقدام ممکن است به اعمال سیاست مدیریت سود 

 

 مروری بر پیشینه پژوهش
 های خارجیپیشینه پژوهش

و تمرکز(  زی، تما بها یپورتر)رهبر یعموم یهایاستراتژ ریتأث ( به بررسی0004علی و انور )

 یمیمستق ریتأث یرقابت تیبر مز ی رهبری بهاکه استراتژپرداختند. آنها دریافتند  یرقابت تیبر مز

 کیکه  نددیرس جهینت نیبه ا آنها چنین هم ؛تاثیر مثبت دو استراتژی دیگر اندک است اما رد،دا

اتخاذ را  بها یرهبر یاستراتژ دیبا ی،رقابت تیمزبرای دستیابی به موفق  یگذارهیشرکت سرما

 نماید.

( 0041ـ  0046) در بورس اوراق بهادار اندونزی( با پژوهشی 0000) 0و همکاران ایآگوست

این  وجود دارد. یو معنادار یرابطه منف یورشکستگ خطرو  یتجار یاستراتژ نیب نشان دادندکه

بیشتر  هایای مشاهده نشد. بررسیرابطه یورشکستگ خطرسود و  تیریمد نیبدر حالی است که 

 کنند، به طور قابل اتخاذرا  زیتما ای بها یرهبر یاز دو استراتژ یکیکه  ییهاشرکتنشان داد 

 دهند.یرا کاهش م یورشکستگ رخط یتوجه

(  نشان دادند 0040ـ  0046) شرکت بلژیکی 002در  با پژوهشی (0042) 3مارکاریان و سانتالو

نه پرداخت پاداش تواند به بهادستکاری سود می ارزش بازار، افزایشکه در بازارهای رقابتی بر اثر 

گذاران اطلاعات کافی در مورد فروش و بازده واقعی ، افزایش یابد. اگر سرمایهبه مدیریتبیشتر 

 د.شوگاه رقابت باعث کاهش انگیزه برای مدیریت سود می شرکت داشته باشند، آن

ـ  0045) یاندونزدر یدیشرکت تول 65اطلاعات  از ( با استفاده0049ویدوری و سوتانتو )

 

1. Wu et al   .  

2. Agustia et al   .  

3. Markarian & Santalo 
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

که  بدان معنادارد،  یسود واقع تیریبا مد یمعنادار یرابطه منف زیتما یتژاسترا(، نشان دادند 0044

. نندکیاستفاده م یسود واقع تیریاز مد میزان کمتری به ،زیتما یاستراتژ دارای یهاشرکت

 یسود واقع تیریبا مد یمعنادار یرابطه منفمحصول و رقابت بازار  زیتما یتعامل استراتژ نیچن هم

 تیریکمتر از مد ، در بازارهای با رقابت بالا،زیتما یاستراتژ دارای های که شرکت بدان معنا دارد.

 . کنندیاستفاده م یواقع سود

(، 4225ـ  0046)کشور  14 یمال ریغ یهاشرکت یهادادهبرررسی با ( 0049لما و همکاران )

 یسود تعهد تیریدم که در حالیندارد،  یسود واقع تیریبر مد یریثأت ینهاد تیمالککه  دریافت

ی سود واقع تیریبا مد رقابت بازار محصولچنین  هم دهد.یم شیافزا یقابل توجه زانیرا به م

  .مثبت دارد رابطه یسود تعهد تیریمدو با  یمنف رابطه

کنند، هایی که  از راهبرد رهبری هزینه پیروی می(، نشان دادند شرکت0045وو و همکاران )

ها  سود واقعی دارند و رقابت بازار باعث افزایش بیشتر مدیریت سود آن سطوح بالاتری از مدیریت

گزینند، تأثیر معناداری هایی که راهبرد تمایز را برمیشود، در حالی که رقابت بازار بر شرکتمی

 ندارد.

 های داخلیپیشینه پژوهش

وراق بهادار شده در بورس ا شرکت پذیرفته 449های ( با استفاده از داده4100محقق کیا )

با مدیریت سود دارد.  یرابطه معنادار ( نشان داد که حاکمیت شرکتی،4321ـ  4329) تهران

چنین رقابت در بازار محصول و قدرت بازار رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود را  هم

 کند. تعدیل می

تهران  شرکت بورس اوراق بهادار 25های  ( در پژوهشی داده4329رستمی و همکاران )

شده  هیرشمن، لرنر و لرنر تعدیلـ  های هرفیندالاز شاخص ها آن .دندکربررسی را  (4323ـ  4326)

دیفوند و بارک  برای ارزیابی مدیریت سود  الگویو از  گیری رقابتعنوان معیارهای اندازه به

هیرشمن، لرنر ـ  های هرفیندالشاخص که اگرچه استکی از آن اهای آنها ح ند. یافتهکرداستفاده 

 معنادار نیست. رتأثی این اما ،دتأثیر مثبتی دار شده بر مدیریت سود تعدیلو لرنر 

( ، رابطه 4324ـ  4326) شرکت 401( با بررسی اطلاعات مالی 4329فر و جعفرزاده )کلانتری

دند. کرمعکوس و معناداری بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود )تعهدی و واقعی( پیدا 
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رقابت در بازار محصول و مدیریت سود اقلام تعهدی  مالکیت نهادی بر رابطه بینچنین دریافتند  مه

 تأثیر معکوس و معناداری دارد.

شده در بورس اوراق بهادار  های پذیرفتهشرکت ای در( با مطالعه4322میرزاپور و مسرور )

ل با مدیریت سود و پایداری سود بین رقابت در بازار محصو( نشان دادند که 4392ـ  4323) تهران

 رد. ترتیب ارتباط مستقیم و معکوس معناداری وجود دا به

ر تأثی( در پژوهشی نشان دادند که استراتژی راهبری هزینه 4322مشکی میاوقی و همکاران )

. وجود رابطه مثبت بین استراتژی راهبری هزینه و داردبااهمیتی بر مدیریت سودهای واقعی 

کنند، می پیرویهایی که از استراتژی راهبری هزینه حکایت از آن دارد که شرکتمدیریت سود 

چنین نتایج نشان داد که  گرایش به اعمال سطح بالاتری از مدیریت سودهای واقعی دارند. هم

واسطه افزایش سطح رقابت، تشدید  مدیریت سود ناشی از اجرای استراتژی راهبری هزینه به

 شود. می

شده در بورس اوراق  شرکت پذیرفته 24( در مطالعه خود با بررسی 4322ابر )کردستانی و ص

تقارن در افزایش رقابت در بازار محصول، عدمنشان دادند که با  ،(4321ـ  4395بهادار تهران )

، تأثیر مثبت رقابت در بازار ندهبینی مدیر نسبت به فروش آییابد و خوشها افزایش میرفتار هزینه

 .دهدها را افزایش میتقارن در رفتار هزینه نبودمحصول بر 

شده در بورس اوراق بهادار  های پذیرفته های شرکت ( با بررسی داده4323برزگر و همکاران )

، رابطه مثبت و معناداری بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود مبتنی (4396ـ  4320تهران )

واسطه افزایش رقابت در  دهنده افزایش مدیریت سود بهنکه نشا ،دندکرهای واقعی پیدا بر فعالیت

 گردد.بازار محصول است که این امر به کاهش کیفیت سود منجر می

 

 های پژوهشفرضیه
های مطرح شده،  لؤاگویی به س با عنایت به مطالب بخش ادبیات و پیشینة پژوهش و نیز پاسخ

 است: شدهتدوین  ذیلهای پژوهش  به شرح  فرضیه

 بین استراتژی رهبری هزینه و مدیریت سود ارتباط معناداری وجود دارد. ه اول:فرضی

 استراتژی تمایز و مدیریت سود ارتباط معناداری وجود دارد. فرضیه دوم: بین
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استراتژی رهبری هزینه و  ثیر معناداری بر رابطه بینأصول تفرضیه سوم: رقابت بازار مح

 .مدیریت سود دارد

ثیر معناداری بر رابطه بین استراتژی تمایز و مدیریت أت بازار محصول تفرضیه چهارم: رقاب

 سود دارد.

 

 روش پژوهش
توصیفی و از نوع همبستگی است.  از نظر هدف، کاربردی و از نظر ماهیت و روش، پژوهش

حوزه تحقیقات اثباتی حسابداری است  رویدادی در از نظر شیوه گردآوری داده نیمه تجربی پس

 . فاده از رگرسیون چندمتغیره انجام شده استکه با است

 

 مفهومی پژوهشالگوی 
 دهد.مفهومی پژوهش را نشان می الگوی 4شکل 

 
 مفهومی پژوهش الگوی :1شکل 
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 :ذیل استهای پژوهش به شرح آزمون فرضیه منظور بهآماری  الگوهای

(1) Earnings managementi,t+1 =  𝛽0 + 𝛽1Leadership𝑖,𝑡 + 𝛽2 size + 𝛽3 roa + 𝛽4 cap 

+ 𝜀𝑖,𝑡 

(2) Earnings managementi,t+1 =  𝛽0 + 𝛽1 Differentiation𝑖,𝑡 + 𝛽2 size + 𝛽3 roa + 

𝛽4 cap + 𝜀𝑖,𝑡 

(3) Earnings managementi,t+1 =  𝛽0 + 𝛽1Leadership𝑖,𝑡 + 𝛽2 competition 𝑖,𝑡+ 

𝛽3Leadership𝑖,𝑡* competition+  𝛽4 size + 𝛽5 roa + 𝛽6 cap + 𝜀𝑖,𝑡 

(4) Earnings managementi,t+1 =  𝛽0 + 𝛽1Differentiation𝑖,𝑡+ 𝛽2competition 𝑖,𝑡+ 

𝛽3Differentiation𝑖,𝑡* competition+  𝛽4 size + 𝛽5 roa + 𝛽6 cap + 𝜀𝑖,𝑡 
 

Earnings management : ی اختیاریاقلام تعهد بر مدیریت سود مبتنی  

Leadership:  استراتژی تجاری رهبری بها  

Size: اندازه شرکت 

ROA: هابازده دارایی  

Cap: ها به فروشنسبت دارایی  

Differentiation : استراتژی تجاری تمایز  

Competition : رقابت بازار محصول  

 

 گیری آنهااندازه چگونگیمتغیرهای پژوهش و 
 متغیر مستقل

 استراتژی تجاری

( و هایگینز و 0043بینتلی و همکاران ) الگویبا استفاده از قیاس ستراتژی تجاری که ا

 شود: محاسبه می 3و  0های شماره گیری شده است به شرح جدول( اندازه0045همکاران )
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 مطالعات حسابرسی مطهرِ یعلمنشریه 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 معیارهای اندازه گیری استراتژی تجاری شرکتی :2جدول 

 شرح ردیف

 نسبت هزینه تحقیق و توسعه به فروش کل 4

 درصد تغییر یک ساله در فروش کل 0

 نسبت هزینه عمومی، اداری و فروش به فروش کل 3

 نسبت تعداد کارکنان به فروش کل 1

 انحراف معیار تعداد کارکنان در سال 5

6 
وسیله جمع  های ثابت استانداردشده بهآلات و تجهیزات یا دارایی شدت سرمایه )خالص اموال، ماشین

 ن سال(های پایادارایی

 

 امتیازدهی نهایی برای استراتژی تجاری شرکتی چگونگی: 3جدول 

 جمع 6 5 1 3 0 4 ردیف

 6 4 4 4 4 4 4 پنجک اول

 40 0 0 0 0 0 0 پنجک دوم

 49 3 3 3 3 3 3 پنجک سوم

 01 1 1 1 1 1 1 پنجک چهارم

 30 5 5 5 5 5 5 پنجک پنجم

 از امتیازهای حاصل برای تشخیص نوع استراتژی استفاده خواهد شد.

 

 متغیر وابسته 

 استمدیریت سود مبتنی اقلام تعهدی اختیاری متغیرهای وابسته پژوهش متغیر مدیریت سود 

 شود:گیری می ( با استفاده از روش زیر اندازه0042) 4که براساس پژوهش سان و فاروق
 

 الگوی

(1) 

      
      

   
 

      
   (

      
    

 
     
      

)    
     
      

     
 

TACCit: های نقدی مجموع اقلام تعهدی است که به صورت سود خالص منهای جریان

 

1. Sun & Farooque 
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 سود تیریو مد یتجار یاستراتژ نیرقابت بازار محصول بر رابطه ب ریتأث

 2011زمستان   | دومشماره   | اولسال 

 

 شود.محاسبه می عملیاتی

TAit-1های شرکت در سال قبل : مجموع دارایی 

ΔREVit تغییرات خالص درآمد فروش نسبت به سال گذشته : 

TAitهای شرکت در سال جاری : مجموع دارایی  

: ΔARitها نسبت به سال گذشته تغییرات دریافتنی 

:PPEit های ثابت مشهود شرکتجمع ارزش دفتری دارایی 

 گرمتغیر تعدیل

 بازار محصولرقابت 

کند. در این پژوهش از  گیری می رقابت بازار، قدرت بازار نسبی یک شرکت را اندازه

شود. )آمان و گیری تمرکز بازار استفاده می ( برای اندازهHHIهیرشمن )ـ  شاخص هیرفندال

های کمی در آن صنعت با سهم بازار بزرگ وجود داشته باشد، یک  (. اگر شرکت0043همکاران، 

 گیری  به صورت زیر اندازه HHIشود.  بندی می صورت کمتر رقابتی یا متمرکز طبقه به صنعت

 شود:می

 
Sijt 2  سهم بازار شرکتi  در صنعتj  در سالt  عنوان  است. برای هر سال، سهم بازار به

محاسبه  SICبندی صنعت دو رقمی  نسبت فروش شرکت به کل فروش صنعت با استفاده از طبقه

 کند و با رقابت بازار رابطه عکس دارد.تمرکز را در سطح صنعت اندازه گیری می  HHIشود.می

 صورت برابر صفر است. بالاتر از میانه نمونه باشد برابر یک است و در غیر این  HHIاگر 

 متغیرهای کنترلی

SIZEit اندازه شرکت است که ازطریق لگاریتم ارزش بازار حقوق صاحبان سهام شرکت :

 شود. یحاصل م

PROFITitهای : سودآوری شرکت است که ازطریق نسبت سود خالص بر جمع دارایی

 شود.شرکت محاسبه می

:Cap ها بر کل درآمد ها به فروش است که  بر اساس نسبت داراییاین متغیر نسبت دارایی

 گیری شده است.فروش اندازه
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 مطالعات حسابرسی مطهرِ یعلمنشریه 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 جامعه و نمونه آماری پژوهش
های  شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سال پذیرفتههای  پژوهش شرکت جامعه آماری

هایی هستند که مجموعه شرایط زیر را  نیز شرکت پژوهشنمونه انتخابی  است. 4329تا  4320

 دارند:

 4320ها در سازمان بورس اوراق بهادار تهران قبل از سال  هایی که تاریخ پذیرش آن شرکت

 های بورسی باشد. نیز در فهرست شرکت 4329پایان سال  و تا

 ها منتهی به پایان اسفند ماه باشد. منظور افزایش قابلیت مقایسه، سال مالی آن به

 های مذکور تغییر فعالیت یا تغییر سال مالی نداده باشد. طی سال

  .های مالی نباشد های سرمایه گذاری و واسطه جزء شرکت

عنوان نمونه   هشرکت ب 443موع در مج یادشده،های  ها از لحاظ ویژگی پس از بررسی شرکت

آورد نوین و بانک اطلاعاتی سازمان بورس  افزار ره ها از نرم در گردآوری داده انتخاب شدند.

ها نیز پس از گردآوری  آزمون فرضیه اوراق بهادار و پایگاه اینترنتی مرتبط با بورس استفاده شد.

 .شدافزار ایویوز انجام  های لازم، به کمک نرم داده

 

 های پژوهشافتهی
 آمار توصیفی

کشیدگی و  چولگی، انحراف معیار ،میانه، میانگین مانندهایی  ، به شاخصبخشدر این 

 .  داده شده استنمایش  1ه در جدول شماره کپرداخته شده 
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 سود تیریو مد یتجار یاستراتژ نیرقابت بازار محصول بر رابطه ب ریتأث

 2011زمستان   | دومشماره   | اولسال 

 

 پژوهش آمار توصیفی متغیرهای :4جدول 

 نام متغیر

رقابت 

بازار 

 محصول

استراتژی 

 رهبری بها

استراتژی 

 تمایز

دیریت م

 سود

اندازه 

 شرکت

نسبت 

بازده 

 هادارایی

نسبت 

ها دارایی

 به فروش

 304/4 096/0 105/41 006/0 210/0 052/0 224/0 میانگین

 902/0 052/0 310/41 -005/0 000/4 000/0 092/0 میانه

 566/45 599/0 343/42 105/5 000/4 000/4 429/43 بیشینه

 0000/0 -142/0 120/40 -312/5 000/0 000/0 0000/0 کمینه

 000/0 405/0 130/4 340/4 132/0 132/0 221/4 انحراف معیار

 110/1 262/0 192/0 169/0 -402/4 402/4 259/1 چولگی

 200/05 422/2 200/3 999/44 002/0 002/0 240/06 کشیدگی

 00602 04/229 09/55 3005 3/002 39/002 0129 ارک براجآماره 

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 احتمال

 201 201 201 201 201 201 201 تعداد مشاهدات

 های پژوهشمنبع: یافته*

 

ا ر رین آنمت( و ک240/06بر اساس جدول، بیشترین کشیدگی را رقابت بازار محصول )

 چنین، کمترین مقدار میانگین مربوط به مدیریت سود ( دارند. هم002/0استراتژی های تجاری )

( مربوط است. در ضمن  105/41) ( و بیشترین مقدار آن به اندازه شرکت006/0اقلام اختیاری )

ها متمرکزتر ر دادهدیگلذا نسبت به  رد؛معیار را دا ترین انحراف( کم405/0ها )نسبت بازده دارایی

ائه ار آزمون جارک برا ۀاطلاعاتی دربارجدول در چنین  و از دقت بیشتری برخوردار است. هم

لذا متغیرهای  است؛% 5های مربوط کوچکتر از سطح  است. باتوجه به اینکه ضریب احتمالشده 

 ند.دارپژوهش توزیع نرمال ن
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 مطالعات حسابرسی مطهرِ یعلمنشریه 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 بررسی مانایی متغیرهای پژوهش
 پژوهشآزمون پایایی متغیرهای  :5جدول 

  آزمون لوین، لین و چو آماره 

 نتیجه احتمال آماره متغیرها

 متغیر ماناست 0000/0 309/32 رقابت بازار

 متغیر ماناست 0000/0 004/45 مدیریت سود

 متغیر ماناست 0000/0 192/3 استراتژی رهبری هزینه

 متغیر ماناست 0000/0 211/3 استراتژی تمایز

 متغیر ماناست 0000/0 933/49 اندازه شرکت

 متغیر ماناست 0000/0 903/42 هابازده دارایی

 متغیر ماناست 046/0 420/2 ها به فروشنسبت دارایی

 های پژوهشمنبع: یافته*

 

 ، متغیرهای پژوهش در سطح مانا هستند.5با توجه به نتایج آزمون در جدول 

 

 هاآزمون فرضیه
 اول آزمون فرضیه

 فرضیه اول: بین استراتژی رهبری هزینه و مدیریت سود ارتباط معناداری وجود دارد.

مربوط به آزمون فرضیه اول است. بر اساس اطلاعات جدول بیانگر اطلاعات  6جدول شماره 

که بیانگر رابطه  است 014/0 و احتمال 034/0استراتژی رهبری هزینه، دارای ضریب همبستگی 

 ازطرفی با ضریب احتمال  .شود یید میأعبارتی فرضیه تحقیق ت معنادار با مدیرت سود است و به

 الگو است.داری  بیانگر معنی الگو،برای  (0000/0)
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 سود تیریو مد یتجار یاستراتژ نیرقابت بازار محصول بر رابطه ب ریتأث
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 آزمون فرضیه اول :6جدول 

 متغیر وابسته: مدیریت سود

 سطح معناداری ضریب متغیرها

 014/0 034/0 استراتژی رهبری هزینه

 004/0 030/0 ها به فروشنسبت دارایی

 0000/0 642/0 هابازده دارایی

 0000/0 -620/0 اندازه شرکت

 69/0 ضریب تعیین

 991/4 آماره دوربین واتسن

 F 662/45آماره 

 0000/0 الگوداری  معنی

 های پژوهشمنبع: یافته *

 

 دهنده تبیین تغییرات که نشان است 69/0تعدیلی نیز برابر با  تعیین بر اساس جدول، ضریب

 همبستگی که دهد می نشان واتسون دوربین آماره چنین هم ؛است الگومدیریت سود با متغییرهای 

 کنترلی، متغیر در ضمن هر سه  ندارد، وجود تحقیق الگوی های ماندهباقی جملات میان سریالی

 مدیریت سود دارند. با معناداری اندازه شرکت رابطه  ها وبازده دارایی  ها به فروش،دارایی نسبت
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 مطالعات حسابرسی مطهرِ یعلمنشریه 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 آزمون فرضیه دوم

 استراتژی تمایز و مدیریت سود ارتباط معناداری وجود دارد. فرضیه دوم: بین
 فرضیه دومآزمون : 7جدول 

 متغیر وابسته: مدیریت سود

 سطح معناداری ضریب متغیرها

 003/0 -059/0 استراتژی تمایز

 000/0 030/0 ها به فروشنسبت دارایی

 000/0 636/0 هابازده دارایی

 000/0 -200/0 اندازه شرکت

 62/0 ضریب تعیین

 202/4 آماره دوربین واتسن

 F 152/46آماره 

 0000/0 الگومعنی داری 

 های پژوهشمنبع: یافته*
 

 سطح و بوده مناسب درصد 25 اطمینان درسطح F آماره ،2شماره  بر اساس اطلاعات جدول

 اطمینان سطح در الگو درنتیجه است، 05/0 خطای سطح از کمتر ،(0000/0) آمده دست به خطای

 متغیرهای ر قدرت توضیحکه بیانگ تعدیلی تعیین ضریب است، برخوردار بالایی معناداری از 25/0

 سریالی همبستگی که دهد می نیز نشان واتسون دوربین آماره چنین هم است، 62/0بوده برابر  الگو

 تخمین از آمده دست به نتایج به باتوجه. ندارد وجود تحقیق الگوی های ماندهباقی جملات میان

رابطه منفی و  003/0اری و سطح  معناد -059/0، متغیر استراتژی تمایز با ضریب الگوالگوی 

ها به فروش، چنین هر سه متغیر کنترلی نسبت دارایی هم معناداری با مدیریت سود داشته است،

که ارتباط نسبت  ای گونه ند بهرها و اندازه شرکت ارتباط معناداری با مدیریت سود دابازده دارایی

ارتباط اندازه شرکت با مدیریت سود منفی  اما  ،دارات و معنبها مثها به فروش و بازده دارایی دارایی

 و معنادار است.

 آزمون فرضیه سوم

استراتژی رهبری هزینه و  ثیر معناداری بر رابطه بینأصول تفرضیه سوم: رقابت بازار مح

 مدیریت سود دارد.
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 سود تیریو مد یتجار یاستراتژ نیرقابت بازار محصول بر رابطه ب ریتأث

 2011زمستان   | دومشماره   | اولسال 

 

 آزمون فرضیه سوم: 8جدول 

 متغیر وابسته: مدیریت سود

 سطح معناداری ضریب متغیرها

 000/0 -093/0 محصولرقابت بازار 

 610/0 -005/0 استراتژی رهبری هزینه

 032/0 053/0 رقابت بازار محصول* استراتژی رهبری هزینه

 014/0 042/0 ها به فروشنسبت دارایی

 002/0 004/0 هابازده دارایی

 000/0 -201/0 اندازه شرکت

 66/0 ضریب تعیین

 515/4 آماره دوربین واتسن

 F 290/45آماره 

 0000/0 الگومعنی داری 

 های پژوهشمنبع: یافته*

 

 مناسب برازش بیانگر (0000/0) احتمال ( با ضریب 290/45) F آماره بر اساس جدول، مقدار

 الگومتغیرهای  مناسب دهندگی توضیح قدرت بیانگر (66/0) تعیین چنین ضریب هم ؛است الگو

 جملات میان سریالی همبستگی وجود  عدم بیانگر واتسون دوربین آماره مقدار در ضمن،. است

ارتباط   000/0و احتمال  -093/0و متغیر رقابت بازار محصول با ضریب . است الگو های ماندهباقی

و  053/0گر رقابت بازار محصول با ضریب و متغیر تعدیل ردمنفی و معناداری با مدیریت سود دا

هزینه و مدیریت سود شده است. متغیرهای  باعث تشدید ارتباط استراتژی رهبری 032/0احتمال 

ارتباط مثبت و  002/0و  014/0ها با احتمال  ها به فروش و بازده داراییکنترلی نسبت دارایی

و سطح معناداری  -201/0معناداری با مدیریت سود داشته است و متغیر اندازه شرکت با ضریب 

 ست.رابطه منفی و معناداری با مدیریت سود داشته ا 000/0

 آزمون فرضیه چهارم

ثیر معناداری بر رابطه بین استراتژی تمایز و مدیریت أفرضیه چهارم: رقابت بازار محصول ت

 سود دارد.
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 مطالعات حسابرسی مطهرِ یعلمنشریه 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 آزمون فرضیه چهارم :9جدول 

 متغیر وابسته: مدیریت سود

 سطح معناداری ضریب متغیرها

 000/0 -014/0 رقابت بازار محصول

 524/0 -040/0 استراتژی تمایز

 302/0 -041/0 قابت بازار محصول* استراتژی تمایزر

 005/0 002/0 ها به فروشنسبت دارایی

 000/0 665/0 هابازده دارایی

 000/0 -206/0 اندازه شرکت

 23/0 ضریب تعیین

 44/0 آماره دوربین واتسن

 F 094/42آماره 

 0000/0 الگومعنی داری 

 های پژوهشمنبع: یافته*

 

مناسب  برازش بیانگر (0000/0) احتمال ( با ضریب 094/42) F آماره مقدار بر اساس جدول،

 الگومتغیرهای  مناسب دهندگی توضیح قدرت بیانگر (23/0تعیین ) چنین ضریب هم ؛است الگو

 جملات میان سریالی همبستگی عدم وجود  بیانگر واتسون دوربین آماره مقدار در ضمن. است

 .است الگو های ماندهباقی

  000/0و احتمال  -01/0بررسی معناداری متغیرها، متغیر رقابت بازار محصول با ضریب  در

گر رقابت بازار محصول با ضریب و متغیر تعدیل ردارتباط منفی و معناداری با مدیریت سود دا

ثیر معناداری بر ارتباط استراتژی تمایز و مدیریت سود نداشته است. أت 302/0و احتمال  -041/0

 000/0و  005/0ها با احتمال  ها به فروش و بازده داراییین متغیرهای کنترلی نسبت داراییچن هم

و  -206/0ارتباط مثبت و معناداری با مدیریت سود داشته است و متغیر اندازه شرکت با ضریب 

 رابطه منفی و معناداری با مدیریت سود داشته است. 000/0سطح معناداری 
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 اگیری و پیشنهادهنتیجه

ای گونه کند که موفقیت خود را در بازار رقابت بهها کمک میتجاری به سازمان استراتژی

دهنده چگونگی تجاری نشان تعیین کنند که حداکثر سودآوری حاصل شود. درواقع استراتژی

نفعان است. در مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  ها برای سهامداران و ذیآفرینی شرکتارزش

ها، اقدام به وسیله تسریع در شناخت درآمدها و تأخیر در شناخت هزینه ری، مدیران بهاختیا

های تجاری بر مدیریت سود، باید منظور درک بیشتر تأثیر استراتژی نند. بهکمدیریت سود می

رهایی از فشارهای رقابتی و تهدید  منظور بهها زیرا شرکت ؛محیط رقابتی را در نظر داشته باشیم

عبارت دیگر،  گیرند. بهبه بازار محصول، اقدامات مدیریت سود را در پیش می نبایاز ورود رق ناشی

که بر انگیزه طوری تواند موجب تحریف گزارشگری مالی شود بهرقابت در بازار محصول می

واسطه تأثیری که  بنابراین رقابت به ؛شده اثرگذار است دستکاری سودهای گزارشزمینة مدیران در 

تواند بر مدیریت سود نیز تأثیر بگذارد. با توجه به مطالب می ،های تجاری دارداستراتژی بر

های تجاری و ثیر رقابت بازار محصول بر رابطه استراتژیأدنبال بررسی ت ، این پژوهش بهیادشده

های که استراتژی ای گونه بوده، به شده در بورس تهران پذیرفته های مدیریت سود در شرکت

گر عنوان متغیر تعدیل تمایز( در نقش متغیر مستقل، رقابت بازار محصول به ری )رهبری هزینه وتجا

دیریت های پژوهش، رابطه مبر اساس یافته نقش متغیر وابسته را داشته است. و مدیریت سود نیز

ارتباط   استراتژی تمایز و رقابت بازار محصولژی رهبری هزینه، مثبت و معنادار و با استراتسود با 

شدن و تشدید رابطه  منفی و معناداری بوده است. ازطرفی رقابت بازار محصول باعث مثبت

ثیر معناداری بر رابطه أاما متغیر مذکور ت ؛استراتژی رهبری هزینه با مدیریت سود شده است

و استراتژی تمایز و مدیریت سود نداشته است. باتوجه به اینکه ارتباط استراتژی رهبری هزینه 

به کاهش  ها تمایل بیشتریت که هر چه شرکتتوان گف می ،مدیریت سود مثبت و معنادار بوده

اند اقدامات بیشتری هم در شده و استفاده از رویکردهای کاهنده بهای محصول داشته بهای تمام

، این رابطه را تشدید رقابت بازار محصول هم اند و شده انجام داده راستای مدیریت سود گزارش

ارتباط مثبت بین استراتژی  ،از بازار داشته باشدبیشتری عبارتی هرچه شرکت سهم  . بهه استکرد

ها تمایل بیشتری به استراتژی رهبری هزینه و مدیریت سود بیشتر بوده است، ازطرفی هر چه شرکت

سانتالو پژوهش با نتایج مارکاریان و این کنند. نتایج داشته باشند، مدیریت سود کمتری ارائه می
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کیا  (، محقق0045(، وو و همکاران )0049(، لما و همکاران )0049(، ویدوری و سوتانتو )0042)

بوده است و موافق ( 4322( و مشکی میاوقی و همکاران )4329فر و جعفرزاده )(، کلانتری4100)

شرایط . باتوجه به استمخالف ( 4323( و برزگر و همکاران )4329با نتایج رستمی و همکاران )

ها در رقابت جهانی و کاهش بهای محصولات باید رقابتی بازار محصولات و درگیرشدن شرکت

های تجاری اعم از مدیریت بها و استراتژی تمایز داشت  ای به مباحث استراتژی همواره توجه ویژه

ن خوبی شناسایی شوند. بر ای های موجود در این رابطه به ها و محدودیت که فرصت ای گونه به

عنوان عاملی مؤثر در  شود مدیریت سود اقلام تعهدی را بهگذاران توصیه میاساس به سرمایه

استراتژی رهبری بها در نظر بگیرند. از طرفی چون یافته پژوهش نشان داد که رابطه بین استراتژی 

که این ای گونه د بهشوواسطه افزایش سطح رقابت، تشدید  تواند بهراهبری بها و مدیریت سود می

ها به تواند موجب افزایش انگیزه شرکتاستراتژی به قصد تصرف بیشتر بازار و وجود رقابت، می

شود در اتخاذ ها و تحلیلگران مالی پیشنهاد میهای مدیریت سود شود به مدیران شرکتفعالیت

ابت در گذاری و  در بررسی عوامل مؤثر بر مدیریت سود، به عامل رقتصمیمات مربوط به سرمایه

های چنین وضع قوانین بازدارنده و اعمال  نظارت و کنترل بازار محصول توجه داشته باشند. هم

تواند تا حدودی اقدامات مدیریت سود را محدود کند و داخلی بیشتر از سوی نهادهای مربوط می

 هامدیریت سود شرکت چگونگیگذاران، سهامداران و اعتباردهندگان از از این طریق سرمایه

به بررسی نقش  ندههای آیشود در پژوهشپیشنهاد می پژوهشگراناطمینان کافی کسب نمایند. به 

های تجاری و مدیریت سود واقعی های راهبری شرکتی بر رابطه بین استراتژیکننده مکانیزمتعدیل

اوت است، های تجاری در صنایع مختلف، متفچنین با توجه به اینکه اتخاذ استراتژی بپردازند. هم

پژوهش در سطح صنایع مختلف، سودمند خواهد بود. در این پژوهش این های بررسی فرضیه

شود در شده در بورس اوراق بهادار تهران مورد بررسی قرار گرفت، توصیه می های پذیرفتهشرکت

 های فرابورس مد نظر قرار گیرد.  ، شرکتندهمطالعات آی
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